[bookmark: _Toc505247854][bookmark: _GoBack]Kostenblatt Los 1 - Presseoffensive:
Bieterseitiger Aufteilungsvorschlag (wird bewertet als Zuschlagskriterium zur Ermittlung der Teilnehmenden am Verhandlungsverfahren) 
Um die Transparenz in der Aufwandschätzung gewährleisten zu können, ist die jeweilige Aufgabe mit einem Kostensatz zu bepreisen. Auf Basis der bisherigen Erfahrungen finden Sie die möglichen Aufgaben und Kostenkategorien wie folgt:
	1.Erstellung Kampagnenkonzept
	……………………….. €

	2. Kickoff-Workshop (inklusive Anreisekosten)
	……………………….. €

	3. Jährlicher Workshop & Erstellung des Kampagnen- und Themenplans für das Folgejahr
	
……………………….. €

	4.Erstellung & Versand Pressemitteilung
Stundensatz Agentur
Durchschnittlich angesetzte Stunden der Agentur
GESAMT pro Pressemitteilung
	
……………………….. €
……………………….. h
_____________ €

	5. Organisation & Durchführung Pressereise 
Stundensatz Agentur (inklusive Anreisekosten)
Durchschnittlich angesetzte Stunden der Agentur
Schätzung der Drittkosten ohne Übernachtungskosten
(Anreisekosten, Entertainment etc. Es wird davon ausgegangen, dass die Übernachtungsmöglichkeiten für Medienvertreter von Hotels  -außerhalb von Kempten - gesponsert werden)
GESAMT pro Pressereise
	
……………………….. €
……………………….. h

……………………….. €


_____________ €

	6. Organisation & Durchführung Presseevents 
Kostensatz Agentur
Durchschnittlich angesetzte Stunden der Agentur
Schätzung der Drittkosten (Miete, Entertainment etc.)
GESAMT pro Presseevent
	
……………………….. €
……………………….. h
……………………….. €
_____________ €

	7.  Reporting, Presseclipping
Monatliches Reporting der veröffentlichten Beiträge in Medien
	
_____________ €

	8. Folgekosten Übergang des Multiplikatorenverteilers in den Besitz der Allgäu GmbH
	
_____________ €

	Die Summe der Kosten 1. – 7.(netto) des bieterseitigen Aufteilungsvorschlages 
	
……………………….. €



Für ein wertbares Angebot sind die obenstehenden Kostenpositionen verpflichtend anzugeben.
Für die genannten Aufgaben steht ein Gesamtbudget zur Verfügung in Höhe von:

01.09.2018 – 31.08.2020: 60.000 € 

Das Gesamtbudget muss neben den Agenturkosten folgende Kosten inkludieren:
Anreisekosten der Agenturmitarbeiter oder Kosten, die im Zusammenhang mit durchgeführten Leistungen bei Dritten entstehen. Wie beispielsweise Mietkosten, etc. bei Events & Pressereisen. Es wird davon ausgegangen, dass bei Pressereisen keine Zusatzkosten für Unterkünfte entstehen, da diese von Hotels – außerhalb von Kempten - gesponsert werden. Für Bewirtung steht ein geringes Zusatzbudget zur Verfügung.













……………………………………, den	………………………............

…………………………………………….………………………………..
Auftragnehmer

Die Summe ist rechtsverbindlich zu unterzeichnen inkl. Abdruck des Firmenstempels.
