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Vorwort

Liebe Mitglieder, Partner und Freunde des
Tourismusverbandes Allgdu/Bayerisch-Schwaben,

das Jahr 2023 war flr den Tourismus in unserer
Region ein Jahr des Erfolgs, aber auch ein Jahr
neuer weltweiter Krisen und somit neuer Pro-
bleme.

Erfreulicherweise kdnnen wir im Vergleich zum
Vorjahr einen positiven Trend verzeichnen. Die
Zahl der Gaste und Ubernachtungen ist gestiegen,
unsere beiden Destinationen Allgdu und Bayerisch-
Schwaben konnten ihre Position als beliebte
Reiseziele behaupten.

Gleichzeitig sehen wir uns mit neuen und komple-
xen Herausforderungen konfrontiert. Der Klima-
wandel macht sich immer deutlicher bemerkbar
und beeinflusst nicht nur unsere Umwelt, sondern
auch die Tourismusbranche. Eine verkirzte Win-
tersaison und die zunehmende Nachfrage nach
nachhaltigem Tourismus erfordern innovative
Ansdtze und eine nachhaltige Ausrichtung unserer
Tourismusstrategie.

Der demographische Wandel stellt uns vor wei-
tere Aufgaben. Sowohlim Sommer als auch im
Winter verdndern sich die Bedirfnisse der Gaste,
was eine standige Anpassung unserer Angebote
bedeutet.

Trotz dieser Schwierigkeiten sind wir Uberzeugt,
dass das Allgdu und Bayerisch-Schwaben auch in
Zukunft beliebte Reiseziele bleiben werden. Die
Nachfrage nach Urlaub in Deutschland ist hoch,
und unsere Region bietet eine Vielzahl attraktiver
Angebote fur Urlauberinnen und Urlauber in jeder
Altersgruppe.

Der Tourismusverband Allgdu/Bayerisch-Schwa-
ben e.V. bekennt sich zu einem nachhaltigen Tou-
rismus. Wir setzen uns dafir ein, die Bedlrfnisse
unserer Gaste mit dem Schutz unserer natirlichen
Ressourcen und der Starkung der regionalen Wirt-
schaft in Einklang zu bringen.

Auch im Jahr 2023 haben wir einen soliden Haus-
halt verabschiedet. Dies ermdglichte uns, unsere
bisherigen Aktivitdten und auch neue Projekte
erfolgreich umzusetzen.

Mit dem Geschaftsbericht 2023 danke ich |h-

nen, unseren Mitgliedern im Tourismusverband,
ausdrucklich fdr Ihren Einsatz, Ihr Engagement und
Ihre kritische Begleitung.

Insbesondere gilt mein Dank dem bayerischen
Wirtschaftsministerium und der Regierung von
Schwaben fir die Unterstitzung mit den vom
Freistaat Bayern zur Verfigung gestellten Marke-
tingmitteln.

Als Vorsitzende danke ich Ihnen, den Mitgliedern,
Partnern und Unterstltzern, herzlich fir Ihre
fortwdhrende und konstruktive Zusammenarbeit.
Gemeinsam werden wir die kommenden Herausfor-
derungen meistern und den Tourismus in unserer
Region weiterhin erfolgreich in die Zukunft fihren.
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Maria Rita Zinnecker, Landratin
1. Vorsitzende Tourismusverband
Allgdu/Bayerisch-Schwaben e.V.

Geschéftsbericht 2023:
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Die wichtigsten Zahlen

Entwicklung der Gasteankiinfte und Entwicklung der jahrlichen Ubernachtungen e==@=== (Jbernachtungen Bayern
Ubernachtungen im Verbandsgebiet seit 2003 @@ Ubernachtungen Schwaben
. _ 160 %
Laut Auswertung des Bayerischen Landesamtes 2022. 2019 - vor der Pandemie - hatte der Wert
fUr Statistik gingen die Zahlen der Jahresstatis- bei noch sechs Millionen gelegen. Die Ubernach-
tik des Tourismusverbands Allgdu/Bayerisch- tungen kletterten um 5,5 Prozent auf 17,1 Millio- 140 %
Schwaben wieder deutlich nach oben, das Niveau nen im Vergleich zum Vorjahr (Vgl. 2019: 17,2 Mil-
von 2019 konnte zwar noch nicht ganz erreicht lionen). Die Ergebnisse der TVABS-Eigenerhebung
werden, die Zahlen gehen aber nahe an das Vor- auf Basis der Meldungen unserer Mitgliedsorte 120 %
Corona-Level. So stiegen die Gasteankinfte um (inkl. Privat und Kleinvermietern) finden sich ab
10,7 Prozent auf 5,9 Millionen im Vergleich zu Seite 44.
100 %
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@ Ankiinfte Schwaben 80 %
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Tourismus in Bayern im Vergleich der Tourismusverbande*

160 % ” - = =
Ankinfte Veranderung Ubernachtungen Veranderung
2022 2023 2022 2023

140 %

Minchen-Oberbayern 15.399.229 17.878.355 16,1 % 39.690.048 43.636.176 9,9 %
o)

120% Ostbayern 4763.685  5.292.609 11.1% 15.624.170 16.691.041 6,8 %

100 % Franken 8.955.446  10.037.108 121% 21.180.909 23.289.839 10,0 %
Allgdu/Bayerisch-Schwaben 5.286.583  5.850.854 10,7 % 16.201.470 17.100.370 55 %

80 %
003 008 . 018 - T — 34214020 | 38856921 | 13.6% 92267961 [ 1002563390 87% |

*Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung



Tourismusentwicklung 2023 im Allgdu

Aufwartstrend fortgesetzt: die Tourismusbilanz
fir das Allgau fallt fir 2023 positiv aus, insbe-
sondere die kreisfreien Stadten erholten sich

auch in 2023 deutlich (+15,4 Prozent), so dass

Ahnlich verhilt es sich bei den Ubernachtungen -
knapp 13,3 Millionen sind im Allgdu zu verzeich-
nen, was einen Anstieg um 3,4 Prozent bedeutet.
Auch hier sind es vor allem die kreisfreien Stadte,

Tourismusentwicklung 2023 in Bayerisch-Schwaben

Erfreuliche Jahresbilanz: Fir Bayerisch-Schwaben

weist die Statistik ebenfalls positive Zahlen auf,
die auBerdem Uber dem bayernweiten Durch-
schnitt liegen. So stiegen die Gdsteankinfte um

von 13,9 Prozent auf 3,79 Millionen zu Buche.
Im Vergleich: 2019 waren es 3,58 Millionen.
Somit wurden die ,alten” Werte beide Ubertrof-
fen. Insbesondere die Stadt Augsburg zeigte

allgduweit die Zahl der Gasteankinfte insgesamt die deutliche Zuwachse verbuchen konnten
um 7,7 Prozent im Vergleich zum Vorjahr stieg. (+8,6 Prozent).

16,8 Prozent auf 2,01 Millionen. Vor der Pande- Uberdurchschnittlich positive Werte, Augsburg
mie hatte dieser Wert noch bei 1,95 Millionen knackte 2023 erstmal die Millionengrenze bei
gelegen. Bei den Ubernachtungen schlug ein Plus  den Ubernachtungen.

Allgau Ankiinfte Ubernachtungen P Rdsber Ankiinfte Veranderung Ubernachtungen Veranderung
2022 2023 2022 2023 2022 2023 2022 2023 7

Landkreise Landkreise

Lindau 506301  553.932 9,4 % 1846337 1952592  58% Aichach-Friedberg 90729 105510 16,3 % 179.187 193474 8.0 %

Oberallgsu 1451913 1516281  44% 5861628 5907.616  08% Augsburg 180475  207.650 15.1% 350795  397.811 13.4.%

Ostallgéu 1057.875 1139290  77% 3644919 3770651  3.4% Dillingen 84.191 92.676 101 % 216968 226241 43 %

Unterallgdu 258015 294384 14,1 % 930479 1037132  115% Donau-Ries 156212 167918 7,5% 333878  356.518 6,8 %
Gunzburg 493036 562903 142 % 893162  992.330 11,1%

Kreisfreie Stidte Neu-Ulm 236895 264472 11,6 % 438272 488061 114 %

Kempten 164.375 186.667 13,6 % 332.176 352.294 6,1 % Kreisfreie Stadte

Memmingen 88567  102.623 15,9 % 175241  195.052 11,3 % Augsburg 475447 604748 272% 912479 1133421  242%

Allgau gesamt

295494 | 341.090 15,4 % 503366 | 644523 Gesamt
3569598 | 3.844.977 12.876.729 | 13.312.514

Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung

475 447 604.748 27,2 % 912.479 1.133.421 24,2 %
1.716.985 2.005.877 16,8 % 3324741 | 3.787.856 13,9 %

Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung

Bayerisch-Schwaben gesamt



Destinationsmarketing fir Allgdu und Bayerisch-Schwaben

Im zurickliegenden Geschaftsjahr 2023 wurde der
erfolgreiche Einsatz neuer Medien mit den etab-
lierten Plattformen weiter ausgebaut. Mit neuen
Partnerschaften hat das Destinationsmarketing im
Allgdu und in Bayerisch-Schwaben in den vergan-
genen Jahren somit eine weitere und dynamische
Entwicklung erlebt.

Die Digitalisierung hat einen wichtigen Beitrag
zur Starkung der regionalen Tourismuslandschaft
geleistet. Durch die innovativen Projekte wie

die BayernCloud und den Ausflugsticker Bayern
wurden digitale Plattformen geschaffen, die es
Besuchern ermdglichen sollen, die Vielfalt der
Regionen auf einfache Weise zu entdecken und
zu erleben und auch moglichst passgenaue Vor-
schldage zu erhalten.

Unsere Blogs in Bayerisch-Schwaben und im
Allgdu, sowie auch die Allgduer Podcasts erfreuen
sich zunehmender Beliebtheit.

Durch aktive Mitmachaktionen und themenspezi-
fische Beitrage werden die Vielfalt und Schénheit
der Regionen authentisch prasentiert und erlebbar
gemacht.

Neue Partnerschaften wurden erfolgreich etab-
liert, um das Destinationsmarketing weiter voran-
zutreiben. Gemeinsame Projekte mit regionalen
Unternehmen, Institutionen und anderen touris-

tischen Akteuren haben dazu beigetragen, das
Angebot fir Besucher kontinuierlich zu verbessern
und neue Zielgruppen anzusprechen.

Die Planung und Umsetzung von Marketingak-
tivitaten erfolgen mit einem immer starkeren
Fokus auf nachhaltiges Reisen und den Schutz der
Umwelt. Dabei werden auch die Herausforderun-
gen durch den Klimawandel aktiv angegangen, um
die Regionen langfristig attraktiv und lebenswert
zu erhalten.

Das Destinationsmarketing im Allgdu und in
Bayerisch-Schwaben steht somit nicht nur fur
touristisches Know-how der Akteure, sondern
insbesondere auch fir eine zukunftsorientierte
Ausrichtung, welche die Bedirfnisse von Besu-
chern, Einheimischen und der Umwelt gleicherma-
Ren bertcksichtigt.

.
- -

© Allgdu GmbH | Marc Oeder

Destinationsmarketing Allgdu

Im Zuge der kontinuierlichen Entwicklung und
Positionierung des Allgdus als fihrende Urlaubs-
destination in Deutschland, wurden auch in 2023
einige gute und herausragende Ergebnisse zur
weiteren Erhéhung von Reichweite und Sichtbar-
keit erreicht.

Einer dieser Ergebnisse ist, dass dem Allgdu in
der Kategorie meistbefahrene Radreiseregion
Deutschlands eine Verbesserung vom 9. auf den
3. Platz gelungen ist, womit es sich als Spitzen-
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reiter in Bayern etablierte. Diese auRerordentli-
che Leistung, ermittelt durch eine ADFC-Umfrage
mit rund 12.500 Teilnehmenden, spiegelt die
herausragende Qualitat der Radwege, der Inf-
rastruktur sowie die Gastfreundschaft spezia-
lisierter Gastgeber wider. Die hervorragende
Platzierung des Allgdus als Radregion wird durch
die aktuelle Befragung des ADFC bestatigt. Die
Rezertifizierung mit Vier Sternen fir die Rad-
runde Allgdu bestatigt weiterhin die Exzellenz
der Region.

© Allgdu GmbH | Erika Darr
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Marketingmalinahmen

Parallel dazu zeichnet sich das Allgau durch sein
vielfdltiges Wanderangebot aus, das von gemtli-
chen Pfaden bis hin zu anspruchsvollen Strecken
reicht. Die Beliebtheit des Allgdus als Wanderre-
gion wurde durch den Deutschen Sport & Frei-
zeit-Award 2023, bei dem es zur besten Wander-
region Deutschlands gekidrt wurde, eindrucksvoll
bestatigt. Diese Anerkennung, basierend auf der
Befragung von 24.000 Verbrauchern, bekraftigt
den Erfolg des Leitproduktes Wandertrilogie All-
gdu mit den 34 Allgduer Partnerorten.

Neben diesen Errungenschaften stellt das
10-Punkte-Papier fiir den Wintertourismus eine
innovative Initiative dar, um die Nachhaltigkeit
und Zukunftsfahigkeit des Wintertourismus im

Preisverleihung ADAC Tourismuspreis mit Tourismusministerin
Michaela Kaniber in Niirnberg

Allgdu zu sichern. Angesichts des Klimawandels
verpflichtet sich die Region, die Wintersaison als
Kernbestandteil ihrer Identitdt und Wirtschaft
zu bewahren und das Allgdu weiterhin als eine
Ganzjahresdestination zu entwickeln. Dieses
Papier, entstanden in enger Zusammenarbeit mit
verschiedenen Stakeholdern, unterstreicht das
Engagement fir Klimaschutz und Nachhaltigkeit,
mit MalRnahmen wie der verstarkten Nutzung
regenerativer Energien und der Férderung regio-
naler Produkte.

Abschliellend demonstrieren Tourismusverband

und Allgau GmbH durch die Fokussierung auf das
Winterthema und die Umsetzung des 10-Punkte-
Papiers nicht nur ihr Engagement fir die nachhal-

Winterpressekonferenz im Explorer Hotel Neuschwanstein in
Nesselwang

tige Entwicklung des Tourismussektors, sondern
auch ihre Fahigkeit, auf aktuelle Herausforderun-
gen mit innovativen Losungen zu reagieren. Diese
strategischen MalRnahmen starken die Attraktivitat
und Wettbewerbsfahigkeit des Allgaus als Ganz-
jahresziel und tragen wesentlich zur Wertschop-
fung und Lebensqualitdt in der Region bei.

Die Allgdu GmbH wurde bei der renommierten
Verleihung des German Brand Awards in Berlin
ausgezeichnet. Diese Ehrung wird fir exzellente
Markenfihrung und nachhaltige Marketingstrate-
gien verliehen. In der Kategorie ,Excellent Brands

3

Verleihung des German Brand Awards 2024 in Berlin, Christian Gabler Markenmanagement (li.) und Stefan Egenter, Marketingleitung (re.)

—Tourism & Gastronomy” gewann das Allgdu als
einzige Destination den Goldpreis. Die Auszeich-
nung wirdigt den einzigartigen Markenbildungs-
prozess, der 2019 begann und die Kernwerte der
Marke durch die Mitwirkung von lokalen Akteuren,
Experten und Gasten definierte.

Zusatzlich erhielt der Markensound Allgau den
Award flr seine innovative Anpassbarkeit durch den
Music Mixer, der es Partnern erméglicht, den Sound
individuell zu gestalten. Diese Erfolge unterstrei-
chen die wirkungsstarke Umsetzung der Allgduer
Markenstrategie und sind Ansporn fir die Zukunft.
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Auslandsmarketing

Schweizer Gaste im Allgau

Die Schweiz ist der wichtigste touristische Aus-
landsmarkt fir das Allgdu. Seit Jahren stellt die
Schweiz mit ca. 30 Prozent aller auslandischen
Ubernachtungen das gréBte Kontingent. Die
durchschnittliche Aufenthaltsdauer der Gaste aus
der Schweiz liegt bei drei Tagen.

Marktchancen

Die Auslandreisen der Schweizer haben nach
dem Covidstillstand ab 2022 wieder stark zuge-
nommen. Es gibt eine deutliche Verlagerung von
Fernreisen hin zu Europa Reisen und hier insbe-
sondere in die Nachbarldnder Deutschland und
Osterreich (sehr gutes Preis-Leistungsverhéltnis
und sehr gut per PKW bzw. Bahn erreichbar). Auch
zeigt sich 2023 ein deutlicher Trend zu erdge-
bundenen Reisen (PKW und Bahn Anteile steigen
- Flug sinkt).

MarketingmaBBnahmen

In 2022 konnten in zwei Gemeinschaftsanzei-
gen im Migros Magazin (Regionalsplit Zirich
und Ostschweiz) Ferien ins Allgdu beworben
werden. AuRerdem machten ein grolRer News-
letter und Social-Media-Postings Lust auf das
Allgdu. Einige weitere schdne Veroffentlichun-
gen folgten in Print und Online. Der Spatherbst
wurde mit vier Allgduer Orten und dem Verbund
der AllgduTopHotels in Zusammenarbeit mit

der Schweizer Agentur tourmark in einer abge-
stimmten Kampagne beworben.

ENTDECKUNGSREISE: ALLGAU D

UNTEN KUREN

Die Himmelsstiirmer Route quert das Oberallgéu. Sie umfasst 24 Etappen,
misst 358 Kilometer, und 16424 Ho gilt es dabei zu bewlti
Hinauf und hinunter. Auch das tragt zur Gesundheit bei. Aber nicht nur.

Férien im A]Ig"a'u: Eriében,
entdecken, geniessen

Unweit der Schweiz, am Rande des Bodensees, offenbart sich ein alpines
aradies - das Allgi. i

PR & Offentlichkeitsarbeit

53,6 Mio. Menschen (deutschsprachige Bevolke-
rung ab 14 Jahren) lesen téglich Zeitungen — digi-
tal oder in der Printausgabe. Hochste Glaubwr-
digkeit genielen bei ihnen der Spiegel, die FAZ,
der BR, die SZ und der Merkur sowie die lokalen
Tageszeitungen — in Print- oder Digitalausgaben.

Presseclipping im Printbereich — messbare
Wirkung

In das Clipping flieRen nur Artikel ein, die Gber
die aktive Pressearbeit der Allgdu GmbH verof-
fentlicht werden. Zur zielgerichteten Verbreitung
unserer Nachrichten kénnen wir auf ein gutes
Fundament an Kontakten zurlckgreifen, aber wir
nutzen auch die grofite Medien-Datenbank, um
stets aktuell die Ansprechpartner in den Redakti-
onen zu haben.

Pressearbeit — das Ergebnis aus Pressemitteilun-
gen, Pressereisen und gezielter Zuarbeit:

* 30,2 Mio. Gesamtauflage

* 75,1 Mio. Reichweite

* 3,29 Mio. Euro Medien-Aquivalent wurde erreicht.

Im Mediendquivalent nicht erfasst sind die
zahlreichen Verdffentlichungen in der Allgauer
Zeitung und ihren Regionalausgaben.

Einen Uberblick Giber die Pressearbeit bietet das
Presseportal presse.allgaeu.de

TV: SAT 1, ntv, ZDF, BR; Radio: BR, Deutsche
Welle, Regionalsender

In diesen Wert ebenfalls nicht eingerechnet sind
Ausstrahlungen in TV und den Online-Darstellungen
vieler Portale. So folgen zum Beispiel jeder SAT1
Sommerserie Urlaubstipps 300.000 Zuschauer.

Reiseblatt

| e Nommer

So leise rieselt der Schnee nur im Allgiu

Mit Superlativen kennt [
sich diese Gegend aus - » =
schlieRlich thronte hier 1
einst Ludwig I1. Aber
auch abseits
Koniglicher Pfade lisst
sich weltweit
Einmaliges entdecken
Das dlteste Christkind

ot

Nehmt euch

ein Beispiel am
Prinzregenten!

Ohne den Tourismus

kann Oberstdorf nicht existieren.
Deswegen ist man in der grofiten

Urlaubsgemeinde Deutschlands bereit,
alles fiir sein Uberleben zu tun -

und wird so in Zeiten des Klimawandels

zu einem Pionier und Vorbild.
Von Jakob Strobel y Serra
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Online-Portale — Ob ZDF, br24.de, spiegel.de oder
faz.net, in vielen groRen Online-Portalen finden
sich stets unsere Themen. Sie erganzen die Print-
Ausgaben. Damit verleihen sie den oben genann-
ten Zahlen noch mehr Reichweite. So verfigt
allein die Sueddeutsche.de Uber 16 Mijo. digitale
Nutzer bzw 163 Mio. Page-Impressions pro Monat,
die FAZ zahlt 11,7 Mio. Unique User, spiegel online
Uber 15 Mio.Zusatzlich werden die TV und Radio-
Ausstrahlungen auch auf deren Online-Portalen
gespielt.

TV

Im Jahr 2023 war SAT1 fir Bayern, das ZDF und der
SWR im Allgdu. Wahrend SAT1 vor allem Familienur-
laubsziele vor die Kamera nahm, interessierte sich

das ZDF flr Wintertourismus und der SWR mit zwei
neuen Formaten zum Wandern und Radeln.

18 Pressereisen: Winter besonders erfolgreich.
Ubers Jahr verteilt wurden 18 Pressereisen, darun-
ter finf Gruppenreisen sowie zwei fir Schweizer
Medien, organisiert. Besonders erfolgreich war der
Winter: Hier nahmen die FAZ, die SZ, die Heilbron-
ner Stimme, Bergwelten, Rhein-Neckar-Zeitung,
Bonner und Reutlinger Generalanzeiger, IHK
Magazin (Schwaben, Neu-Ulm und Ulm) sowie das
ADAC Reisemagazin teil und erzielen eine Reich-
weite von 3,7 Mio. Auch das Thema Stadte & Kultur
war beachtlich: Allein fir die Pressereise Advent im
Allgau ergab sich eine Reichweite von 1,1 Mio., der
Mediendquivalentwert betragt 145.564 €.

50 REISEN
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Internet

Neues B2B Portal und neuer Partnernewsletter
Im Rickblick auf das Jahr 2023 mdchten wir ein
besonderes Projekt hervorheben: Die Entwicklung
und EinfUhrung des neuen Portals b2b.allgaeu.

de und unseres neuen B2B-Newsletters. Mit den
beiden Tools wollen wir regelmaRig unsere Partner
im Allgdu informieren.

Ausgehend von den bisher getrennten Portalen far
Standort, Presse und Extranet haben wir die Inhal-
te in eine gemeinsame Plattform Uberfihrt und so
fir mehr Ubersicht gesorgt. Grundstein ist die im
Dezember gestartete allgaeu.de auf deren Design
und Technologie das neue Portal aufbaut.

Parallel haben wir das neue Format des B2B News-
letter entwickelt, der monatlich Uber alle wichti-
gen Themen aus Tourismus, Marke und Standort
berichtet. Damit ist sichergestellt, dass alle Partner
zeitnah und zielgerichtet alle relevanten Informa-
tionen erhalten.

Al "

Business-Newsletter

rerm Basingss-|

Die neue allgaeu.de auf erfolgreichem Weg

Was uns besonders stolz macht: Die mit der neuen
Webseite allgaeu.de gesteckten Ziele konnten
erreicht werden. Nicht nur die redaktionelle Neu-
ausrichtung ist ein voller Erfolg, auch die organi-
sche Sichtbarkeit der (Marken-)relevanten Inhalte
hat deutlich zugenommen. Immer mehr Themen
erreichen eine immer bessere Sichtbarkeit bei den
grollen Suchmaschinen. Darlber hinaus konnte
die inhaltliche Kompetenz in vielen Bereichen
deutlich gestarkt und die Zusammenarbeit in der
Destination weiter vertieft werden (z.B. bei der
Veranstaltungspflege).

Einen besonderen Hohepunkt stellt auch der Wei-
tergabe der Informationen an die BayernCloud dar,
die Anfang 2023 erfolgreich Uber eine Schnittstel-
le realisiert werden konnte.

STARTSEITE | KULTUR SPOREN | VERANSTALTUNGEN

Veranstaltungen
im Allg&u

Kultur, Sport oder Natur: Bei den vielfaltigen Verans!
Allgau ist hestimmt auch fiir dich ein Highli
allemal fest: Langweilig muss es im Allgau niemandem werden,
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Weitere Termin-Highlights Allgau

21.Juni 2023

Preisverleihung ,Nachhaltige Tourismusdestinati-
onen”, Berlin, Umweltministerium. Hier hat das
Allgdu beim Bundeswettbewerb den 3. Platz
erreicht. (Bild links oben)

© BMUV | Christoph Wehrer

28./29. Dezember 2023

Auftaktspringen zur Vierschanzentournee,
Oberstdorf, wo 10.000 Allgdu-Fahnen das Stadion
in ein blaues Meer verwandelten. (Bild unten)

10. April 2024
25 Jahre Allgéu Top Hotels, Sonnenalp Resort. (re. 0.)

© Allgdu GmbH | Dominik Berchtold

Broschiren Allgdu

Auch im digitalen Zeitalter behalten hochwertige,
zielgruppengerechte PrintmalRnahmen durch ihre
emotionale Tiefe und Markenpragung eine wesent-

liche Rolle im Marketingmix.

16-seitiges Sonderspecial , Allgdu naturnah
und nachhaltig entdecken” in Eltern family
und Geo Saison Extra ,Reisen mit Kindern”
2023

Freizeitmagazin ,Dein Urlaub. Unsere Hei-
mat” Center Parcs Park Allgdu Sommer

Freizeitmagazin ,Dein Urlaub. Unsere Hei-
mat” Center Parcs Park Allgdu Winter

Mein Allgdu Magazin

Grial di" Allgdu Sommer

Grialt di" Allgdu Winter

ADAC Reisemagazin Allgau

Wunder. Wald. Allgau. Verbinde dich mit
groRartiger Natur

Serviceheft Wandertrilogie Allgdu

Printprodukt Radregion Allgau

Naturbiken Ubersichtskarte

Stadtgeschichten Allgau

Nachhaltigkeit im Lebensraum Allgdu erleben

144.000

25.000 -
30.000

15.000 -
20.000

555.000

85.000
85.000
55.000

60.000

40.000

200.000

15.000
60.000

5.000

Beigelegt: 45.000 in Geo Saison extra ,Reisen mit Kindern”, 54.000 in Eltern Family,
38.000 in Eltern, 7.000 Direktversand und Uber Partner

Zentrale Auslage in der Touristinfo und weiteren Stellen im Center Parcs Park Allgdu
sowie aulerhalb des Parks

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung, Rheinische Post Disseldorf,
Stuttgarter Zeitung/Nachrichten, Vital, Landidee

Verkauf im Zeitschriftenhandel, Kiosk, Buchhandel im deutschsprachigen Raum

Beikleber auf einer Trageranzeige im Magazin emotion slow
Auslage auf Messen und Direktvertrieb Uber Prospektversand, Vertrieb Gber die Partner
der Wandertrilogie Allgau.

Auslage auf Messen, Vertrieb Uber die Partner der Radrunde Allgdu, Beilage ADFC
Radwelt 100.000, Beilage Mountainbike 15.000, Beilage Outdoor 32.000, Beilage
MYBIKE 20.000, Beilage ADAC Reisemagazin 17.000

Auslage auf Messen, Vertrieb Uber Touristinformationen
Beilage in Schéner Wohnen, Direktvertrieb und Uber Partner GF Stadte

Allgemeiner Flyer mit Verweis auf nachhaltig.allgaeu.de;
Distribution Uber Netzwerk und Veranstaltungen, Direktversand auf Anfrage
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Destinationsmarketing Bayerisch-Schwaben

2023 wurde das Storytelling-Projekt Geschichten
& Gesichter Bayerisch-Schwabens, das beson-
dere Personlichkeiten in Szene setzt, die fir die
touristischen Themen Bayerisch-Schwabens
genauso wie fir Werte und Positionierung der
Region stehen, um Bewegtbild erganzt. Zu allen
acht Personlichkeiten wurde durch die Augsbur-
ger Agentur Herzbube Videocontent erstellt, der
fur die PR- & Marketingkommunikation nun zur
Verfigung steht. Bei verschiedenen Mallnahmen
wurden die ,Gesichter” Bayerisch-Schwabens
erneut eingesetzt — so in TV-Beitragen auf SAT.1
Bayern mit Freizeit-Tipps, als Gesprachspartner
einer Podcast-Produktion mit der Bay.TM oder
im Rahmen von Advertorials und Geschichten in
Printprodukten bzw. auf dem Blog.

Aulerdem konnte fir das Stadthupferl-Netzwerk
eine Kooperation mit SAT.1 Bayern geschlossen
werden. Unter dem Titel ,,Nei g'schaut - zu Gast

in Bayerisch-Schwaben” wurde fir jede betei-
ligte Stadt ein TV-Beitrag sowie ein 1-Miniter
zur freien Verfigung produziert. Die Sendungen
wurden 2-wochentlich samstags zwischen April
und November 2023 ausgestrahlt. Mit 16 Stadte-
Portraits konnte so eine tolle Prasentation von
Bayerisch-Schwaben im TV erreicht werden.

Im Natur-/Aktiv-Bereich fiel im Frihsommer 2023
der Startschuss fir einen Bayerisch-Schwaben-
Account und die Bewerbung verschiedener regio-
naler Wander- und Rad-Collections auf komoot.
Das Ergebnis war sehr erfolgreich: iber 21.000
Klicks (paid & organisch), Giber 3.000 organische
Klicks, knapp 13.000 Likes auf alle 5 Collections,
fast 1.100 User, die Collections in ihrem Profil
gespeichert haben sowie Uber 1.000 Follower, die
das BS-Profil gespeichert haben. Daher wird die
Kooperation und die Beteiligung bei komoot auch
2024 fortgesetzt.

Bayerisch-Schwaben — seine Menschen und Erlebnismdéglichkeiten: Inspirationen liefern die ,Gesichter” der Region genauso wie Stddte-
portraits im TV und komoot-Kollektionen zum Radeln & Wandern.

-

Fit fir die Zukunft | - BYNDER-Bilddatenbank:
Diese leistungsstarke Bilddatenbank wurde fir
den Verband angeschafft und wird von der All-
gdu GmbH und deren Allgau-Partner schon seit
langerem genutzt. Seit Frihsommer 2023 wurde
begonnen, Bayerisch-Schwaben-Bilder in die
Datenbank zu integrieren, knapp 2.700 Dateien
sind inzwischen geladen. Seit Anfang 2024 sind
auch vier weitere Bayerisch-Schwaben-Partner
mit dabei, die ebenfalls die Infrastruktur der Bild-
datenbank nutzen und mit einem eigenstandigen
Partner-Account an das TVABS-System angedockt
sind: die Ulm/Neu-Ulm Touristik GmbH, Dillinger
Land, Lkr. Neu-Ulm und die Regionalmarketing
GUnzburg GbR. Dieses System ermdglicht nun
einen effektiven Umgang mit Bildern —intern wie
extern —und damit eine optimale L6sung beim
Datenhandling. Zudem kdnnen cc-lizenzierte
Bilder auch von anderen beteiligten Partnern

eingesehen und genutzt werden, was dem Sinn
von offenen Daten entspricht.

Fit fir die Zukunft Il - Regiondo als regionsweite
Onlinebuchungsplattform fiir Leistungstrager:

In Zeiten zunehmender Digitalisierung ist ein
Anbieter wie Regiondo eine echte Bereicherung,
um weiterhin erfolgreich am Markt zu bestehen.
Mit einem einheitlichen, effektiven System soll
versucht werden, moglichst viele Leistungstrager
zu Uberzeugen/zu motivieren, dass Onlinebuch-
barkeit ein wichtiges Medium ist, das Mehrwert
und Nutzen auf Angebots- und Nachfrageseite
stiftet. Nach umfangreicher Recherche, Beratung
und internen Gesprachen fiel die Entscheidung
Ende 2023 auf Regiondo als Partner. Akquise,
Infoveranstaltung und erste Schulungen haben
stattgefunden, eine Landingpage ist bereits
online.

] Bilddatenbank BAYERISCH-SCHWABEN

Digitale Services: Bayerisch-Schwaben und seine Partner nutzen nun die TVABS-Bilddatenbank BYNDER sowie Regiondo als Online-

Buchungsplattform fiir Erlebnisangebote.
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Bayerisch-Schwaben-Lauschtour

Rekorde fiir die Bayerisch-Schwaben-Lauschtour:
Anfang 2023 war die Marke von 100.000 gela-
denen Touren geknackt worden, im Februar 2024
dann der nachste Rekord: 80.000 Downloads der
.Bayerisch-Schwaben-Lauschtour”-App. Méglich
wird dieser Erfolg zum einen durch die hohe inhalt-
liche und technische Qualitat von Touren und App,
zum anderen durch das kontinuierliche, gemeinsam
von allen Partnern mitgetragene Marketing.

Die Zahl der geladenen Lauschtouren in Bayerisch-
Schwaben ist 2023 sogar erneut angestiegen — auf
Uber 22.000. Insgesamt wurden damit mehr als
121.000 geladene Touren seit 2017 erfasst, als die
Zahlung technisch mdéglich wurde. Die tatsachli-
che Zahl der ,,Lausch-Touristen” liegt dabei noch
deutlich héher, da Nutzerinnen und Nutzer oft
gemeinsam auf Tour gehen und den Audios Uber

an den Start. 2024 folgt eine Audiotour zum 7-Kapellen-Radweg.

o
2017 w8 Hw 2020 22 02 nn =

Uber 80.000 Downloads der ,Bayerisch-Schwaben-Lauschtour”-App und neue Touren im Portfolio: 2023 ging die Neu-Ulm-Lauschtour

ein Smartphone lauschen. Auch die Bewertungen
sind anhaltend sehr gut: Im Apple App Store ist die
kostenfreie App weiter mit 4,9 von 5 bewertet. Im
Google Play Store liegt sie bei 4,7 von 5 Sternen.

Erfolgreiches Marketing und neue Touren:

Das Marketing umfasste einen Mix aus Online-
Malinahmen vor allem im Google Play Store, auf
Spotify und YouTube sowie Social Media-Marketing
und PR-Kommunikation. Allein durch die Werbung
auf Google Play konnten bei 655.000 Impressions
4.880 Klicks und 3.223 App-Downloads erzielt wer-
den. Das Lauschtour-Booklet erschien Ende 2023
in 12. Auflage, inklusive der neuen Lauschtour
.Festungs- & Donaublicke in Neu-Ulm” und einer
Vorankindigung der neuen Tour zum 7-Kapellen-
Radweg, die noch 2024 an den Start gehen soll.

-

Website, Blog & Digitalisierung

Zwei Ziele wurden im Online-Marketing 2023
verfolgt: Awareness und Engagement. Mit dem Mix
aus Image- und Performancemallnahmen konnten
wieder zahlreiche Klicks auf der Website generiert
und die Nutzeranzahl erh6ht werden. Ein weiterer
Fokus galt der allgemeinen Starkung der Marke.

Unterschiedliche Online-Formate wie Advertorials,

ein Newsletter etc. wurden mit Erfolg umgesetzt.
Und auch der Relaunch der Website schreitet
voran. Die Seitenstruktur wurde aufgebaut und
zahlreiche Inhalte gepflegt.

Die Sichtbarkeit des Bayerisch-Schwaben-Blogs ist
2023 langsam, aber konstant gestiegen und befin-
det sich nun wieder auf dem Niveau von 2022. Der
deutliche Aufwdrtstrend der durchschnittlichen Sit-
zungsdauer von bis zu Uber einer Minute zeigt, dass
die Inhalte die Leser ansprechen. Um noch mehr
Abwechslung zu bieten, verdffentlicht seit Herbst
2023 eine weitere Bloggerin Artikel und im Blog-
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Workshop einigte man sich fir 2024 auf monatliche
Beitrage der Partner. Die Bewerbung der Beitrage
auf Facebook und im Online-Marketing generierte
weitere Leser. Zudem konnte die Leserschaft des
Blog-Newsletters zum Jahreswechsel durch einen
Inspirations-Newsletter gesteigert werden.

Im Rahmen des Know-How-Transfers fir die Mit-
glieder im Verband wurden zwei Workshops im
Bereich Digitalisierung im Herbst 2023 angebo-
ten. Die Teilnehmer erhielten von Experten Infor-
mationen zu den Themen ,Digitale Barrierefrei-
heit” und , Arbeiten mit Kinstlicher Intelligenz".
Ferner gelang aufgrund des vorbildlichen Daten-
managements in Bayerisch-Schwaben eine
schnelle Anbindung an die BayernCloud Tou-
rismus (BCT) der BayTM. Die zugrundeliegende
Datenmanagement-Struktur des Destinationsmar-
ketings und seiner Partner gilt in Bayern seither
als ein Best Practise-Beispiel.

H :;TE:T,’-. i

Wirksames Online-Marketing und der Bayerisch-Schwaben-Blog als vielfdltiger Kommunikationskanal: Newsletter, Advertorials & andere

Werbemafsnahmen
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Social Media & PR

Social-Media-Kommunikation: Mit einer
abwechslungsreichen Mischung aus inspirie-
renden und informierenden Inhalten gelang
es auch 2023, die Facebook-Community Baye-
risch-Schwabens auf iber 37.000 Fans weiter
aufzubauen. Der kleine, feine Instagram-Kanal
legte ebenfalls zu. Auf beiden Kandlen wurden
verschiedene Kampagnen fir die Themen Bay-
erisch-Schwabens gefahren — von Stadthupferl
Uber Lauschtour bis hin zu Blog-Geschichten
und Inhalten des Projekts ,Kulinarisches Erbe”.
Seit der Kanalibernahme Anfang Februar
2024 durch die neue Social-Media-Agentur
konnten gerade auf Instagram signifikante
Follower-Zuwdachse erzielt werden. Auch das
Community-Management und das Sichtbar-
machen der Marke Bayerisch-Schwaben als
LAbsender” wurden intensiviert. Der Hashtag

B |1 el

schen Themen der Region.

#BayerischSchwabenEntdecken wurde inzwi-
schen Uber 17.700 Mal genutzt.

PR- & Offentlichkeitsarbeit: Neben dem regelma-
Rigen Versand von Pressemeldungen und Themen-
specials an ausgewdhlte Medienverteiler wurden
2023 auch wieder individuelle Pressereisen orga-
nisiert. Reichweitenstarke Veroffentlichungen mit
entsprechend hohen Anzeigenaquivalenzwerten
konnten damit realisiert werden. So recherchierte
der fir ein breites Mediennetzwerk aktive Jour-
nalist Michael Nolting (NOW Medien) eine Radre-
portage an Donau, Wérnitz und Lech sowie eine
Advents- & Weihnachtsgeschichte. Annette Schwe-
sig von der Stuttgarter Zeitung berichtete nach
ihrer Reise durch die Region Uber die Wittelsba-
cher in Bayerisch-Schwaben sowie Uber Ginzburg
und Augsburg als ,perfekte” Wochenend-Ziele.

Bayerisch-Schwaben auf vielen Biihnen: Social-Media-Kommunikation und erfolgreiche PR-Arbeit lenken Aufmerksamkeit auf die touristi-

Sonstige Aktivitdten

Nachhaltige Destinationsentwicklung: Im August
2023 fand mit Kolleg*innen der Landkreise ein
Erfahrungs-/ Informationsaustausch statt. Man
einigte sich darauf, eine Checkliste fir Gastgeber zu
erstellen, um diesen und ggf. weiteren Leistungstra-
gern den Zugang zu diesem Thema zu erleichtern,
indem sie mit Hilfe der Checkliste unkompliziert
prifen kdnnen, wo sie beim Thema ,Nachhaltigkeit”
stehen, und welche Handlungsmoglichkeiten es
gabe. Alle Gastgeber, die sich daran beteiligen, wer-
den auf einer eigenen Landingpage ,Griine Gast-
geber” ausgespielt. Es handelt sich hier um eine
Standortbestimmung auf Basis der abgegebenen
Selbstauskunft der Gastgeber, nicht um die Einfih-
rung eines neuen/eigenen Labels.

Vergaben: Ende 2023 standen drei Vergaben auf
dem Programm, da die Vertrdge nicht mehr verlan-

e st o 4t e s e (o A

gert werden konnten. So wurden fir die Bereiche
.Social Media”, ,PR" und ,Kreativ-/Grafik-/Werbe-
agentur” Vergabeverfahren in Form von Verhand-
lungsverfahren mit Teilnahmewettbewerb durch-
geflhrt. Drei neue Agentur-Partner wurden auf
diesem Weg ermittelt, mit denen seit Anfang 2024
Ubergabe-/Briefing-Gespréche stattfanden und
die Arbeit aufgenommen wurde, u.a. die optische
Anpassung der Cl an die strategische Positionie-
rung, wie sie Ende 2022 finalisiert wurde.

Bayern Tourismus - gemeinsam stark: Bayerisch-
Schwaben war 2023 auch bei diversen Marketing-
malnahmen der BayTM vertreten. Dazu zahlten
Buchungen im BAYERN-Magazin, eine Beteiligung
mit einer Bayerisch-Schwaben-Folge beim BayTM
-Podcast ,Hock' di her” sowie im DACH-Newsletter
zu regionsrelevanten Themen.

Sponsored Story
UNESCO-Welterbe?in _ ol
Bayerisch-Schwaben "&ﬁ

Geschicbie fm Doppelpack: Augsbary isf mis seines
Sysnem 2. der

Geopark Rics als Giobal Geapark”die andere
UNESCO-Welterbessarie in Baperisch-Scbiabes,

hrattaniagon und zed? Trnkwasserbrunnen prigen das
Dwe

groben Krater, den Geopark. Fs, der 2002 das Lakel

wasser ist or st
Uber 2000 Jahry diee tadt = 22 Otpskte, canuvier &

A Wardar-, ocren. Im

Baes Pluk Auf dorn Rigs-Parc
dem einen Uberbick iber das Thema ertweder u Beginn  samben Fisskrater erwanderm.
‘ocler als ABREhiM Hingr Wohtarbe Tous.

Bayerisch-Schwaben fiihrt Nachhaltigkeits-Check fiir Gastgeber ein. Marketing-Mdglichkeiten der BayTM werden weiter intensiv genutzt.
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Broschiren Bayerisch-Schwaben

Der Bedarf an gedrucktem Infomaterial zu
Bayerisch-Schwaben ist weiterhin gegeben. Neu
gedruckt bzw. nachgedruckt wurden in 2023
daher die Radkarte ,Flissehipfen vom Feinsten”,
die Basiskarte ,Die schonsten Ziele im Blick”, die
Familien- sowie die Lauschtour-Broschure.

Das Magazin ,Wo Bayern schwabisch schwatzt”,
das zu den Basis-Werbemitteln des Destinations-
marketings z3hlt und alle drei Jahre neu aufgelegt
wird, ist ebenfalls eine beliebte Inspirationsquelle.
Dieses wird fir 2025 ff. nun wieder neu produ-
ziert.

Wer hinhort,

Scehl mehy!

Vertrieb: Alle Publikationen werden Gber diverse
Kanale vertrieben — (iber das Bestellformular im
Web bzw. Gber die Webseiten der Partner und
Mitglieder, in den Tourist-Infos der Mitglieder,
der Tourist-Info LEGOLAND® Allee, in 2024 auch
wieder vermehrt auf Messen und Uber weitere
beteiligte Partner.

evAtige

Lauschtour-Broschire 8.000
.Wer hinhort, sieht mehr” (11/2023)
Radkarte 25.000
,FlissehUpfen vom Feinsten” (5/2023)
Familienflyer 20.000
.Kunterbunte Kinderwelten” (5/2023)
Ubersichtskarte 10.000
.Die schénsten Ziele im Blick” (11/2023)

KundeSbhunle
_Kinderwelten*

olourful Children's World

Forderprojekte des Verbands

Fit fir die Zukunft - Digitalisierung und Nachhal-
tigkeit im Tourismus

Dank des Sonderprojekts konnte der TVABS zwei
Coachingprojekte fur kleine und mittlere Gastge-
ber und Erlebnisanbieter umsetzen. Beide Férder-
projekte wurden wegen geringer Nachfrage vorzei-
tig beendet. Im Allgdu ist der Beratungsbedarf bei
Gastgeberbetrieben, in Bayerisch-Schwaben im
Thema Digitalisierung fir Erlebnisanbieter hoher
ausgefallen.

© Allgdu GmbH | Dominik Berchtold

Betriebscoaching ,Digitalisierung und Nachhal-
tigkeit” fiir Gastgeber bis zu 25 Gastebetten

Der Projektzeitraum erstreckte sich von November
2021 bis Mitte Juni 2023. Insgesamt haben 74 Be-
triebe beim Digitalen Betriebs-Check teilgenom-
men. Davon liellen sich 27 Betriebe telefonisch
beraten und 37 Betriebe nutzten die dreistindige
Vor-Ort-Beratung. Bis zu 110 Vor-Ort-Beratungen
wdren moglich gewesen.

Entstanden ist ein Digitaler Betriebs-Check, der
durch Selbsteinschdtzungen einen regionalen
Branchenvergleich im Gastgewerbe ermdglichte.
Betriebe konnten sich kostenglnstig je nach ihrem
Bedarf kurz telefonisch oder drei Stunden vor Ort
beraten lassen. Beratene Betriebe erhielten einen
Leitfaden jeweils zu ihrem Thema , Digitalisierung”
und/oder ,Nachhaltigkeit”.

Gruppencoachings , Digitalisierung” fiir kleine
und mittlere Erlebnisanbieter

Das Projekt startete im Juni 2022 und endete
Mitte Juni 2023. Insgesamt haben 54 Betriebe an
14 Gruppencoachingterminen (13 in Prdsenz, 1
online) teilgenommen. Entsprechend klein und
intensiv fielen die Workshops aus. Dabei wurde
die Gelegenheit zur brancheneigenen Vernetzung
von den teilnehmenden Betrieben stark wertge-
schatzt. Ein Termin wurde wegen der zu gerin-
gen Teilnahme abgesagt. Auch ein Handbuch ist
entstanden. Einige Exemplare sind noch Uber den
TVABS erhaltlich.
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Verbandsmarketing | Messeauftritte

Zu Beginn des Jahres 2024 nahmen wir mit Alpin
Consult und verschiedenen Partnern an zwei
bedeutenden Veranstaltungen teil: der CMT (Bild
links) in Stuttgart und der f.re.e (Bild mitte oben) in
Midnchen. Auf der fr.e.e. nutzen wir die Gelegenheit
zusammen mit weiteren Allgduer Ausstellern, unser
Angebot auf der BAYERN-BUhne zu prasentieren.
Die hohen Besucherzahlen in Stuttgart und
Minchen zeigten, dass auf Messen durchaus noch
nach Urlaubszielen und Angeboten gesucht wird.

Ein fester Bestandteil unseres Messekalenders ist
nach wie vor die Internationale Tourismusborse
(ITB) (Bild rechts oben) in Berlin. Auch 2024

© Allgdu GmbH | Simone Zehnpfennig

war die ITB eine reine B2B-Veranstaltung ohne
Besuchertage. Zusammen mit der BayTM gelang
es uns, einen ansprechenden Messeauftritt
umzusetzen und neue Kontakte zu kndpfen.

Fdr die Destination Allgdu war der TVABS 2024
auRerdem auf der Grinen Woche (Bild rechts
unten) in Berlin prasent, in Zusammenarbeit mit
.Urlaub auf dem Bauernhof”. Die zahlreiche
Teilnahme von Ausstellern aus dem Allgau
unterstreicht die Bedeutung dieser Messe. Die
Gesprdache am Stand zeigten, dass die Grine
Woche zunehmend auch von Freizeit- und

Urlaubssuchenden zur Reiseplanung genutzt wird.

B Bad Wirishofen

© Griine Woche | Mathis Beutel © tourismus.bayern | Gert Krautbauer

Ausgewadhlte Termine und Themen der Verbandsarbeit

Juni 2023

* 21.06.23 — Preisverleihung nachhaltige Touris-
musdestinationen, Berlin, Umweltministerium.

* 29.06.23 — Informationsbesuch des AK Touris-
mus, CSU- Fraktion und Tourismusbeauftragter
der Bundesregierung, Dieter Janecek. Hochschu-
le Kempten

Juli 2023

* 01.07.23 — PREMIERE Freilichtspiel im Freilicht-
museum Illerbeuren

* 07.-16.07.23 - 1. Woche der Nachhaltigkeit,
Allgau

Antrittsbesuch der Présidenten und Geschdftsfiihrer der Regional-
verbdnde Bayerns bei Tourismusministerin Michaela Kaniber

© Stefanie Buchl

August 2023

*12.-20.08.23 — Teilnahme an der Allgduer Fest-
woche mit dem ,Haus der Allgduer Werte”. In
einem Bereich der Markthalle wurden die Werte
der Marke Allgdu fir alle Sinne in Mitmachstatio-
nen aufbereitet.

* 25.-27.08.23 — AlpNet Meeting, Luzern

September 2023

* 05.09.23 - Teilnahme an der Messe IAA MOBILITY,
Minchen

*14.-15.09.23 - Tagung und Prdsentation
Bayerisch-Schwaben, Kompetenzzentrum
Tourismus des Bundes, Ulm

* 24.09.23 - Alplerletze der Euregio via salina,
Hahnenkamm, Reutte

n

Besuch vom damaligen StM Klaus Holetschek (mitte) zur
Eréffnung der Allgéduer Festwoche im Haus der Allgduer Werte

ok
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Oktober 2023

* 10.10.23 — Mitgliederversammlung Bayerische
Fernwege, Museum Glentleiten

* 11.10.23 - Verleihung Travelbook Award an das
Allgau ,,Beste Urlaubsregion in Deutschland”

* 16.10.23 — Mitgliederversammlung Romantische
Stralle, Dinkelsbdhl

* 18.-19.10.23 — Messeteilnahme , Kommunale”
in Ndrnberg

November 2023

* 10.11.23 — Messe Superstay live, Augsburg

* 13.11.23 — Bayerischer Tourismustag, Minchen

* 14.11.23 — 1. Winter Pressekonferenz Allgau,
Explorer Hotel, Nesselwang

* 16.11.23 - 2.Tag der Geschaftsfelder, Allgau,
Rapunzel Welt

e 20.-21.11.23 - Bayerischer Heilbadertag, Bad
Woérishofen

Preisverleihung vom TravelBook Award zur ,Besten Urlaubsregion
in Deutschland” an Simone Zehnpfennig (links)

© Wolf Lux und Gerome Kochan

© 22.11.23 - BZT Kamingesprach ,Winter", Ski-
sprungarena, SC Oberstdorf

Dezember 2023

* 04.12.23 —Tourismusgesprach, Hochschule
Kempten

* 13.12.23 —Treffen der Regionalen Tourismusver-
bande mit Tourismusministerin Michaela Kaniber,
Ministerium in Minchen

* 28.-29.012.23 - Auftaktspringen zur Vierschan-
zentournee, Oberstdorf

Januar 2024

*(01.01.24 - 1. TwoNights Tour Damenskispringen,
Oberstdorf

°11.-13.01.24 - AlpNet- Meeting, Grindelwald

°12.-14.01.24 - FIS Weltcup Nordische Kombi-
nation

*15.-16.01.24 — Teilnahme CMT Stuttgart mit

1. Preistrégerin des neuen TouBy ,Touristikerin des Jahres”:
Julia Staudinger beim Staatsempfang mit StM Michaela Kaniber

© bayern.tourismus | Gert Krautbauer

Pressekonferenz, Treffen mit Reiseveranstaltern
und Fachkongress Winter.

* 19.-28.01.24 —Teilnahme Internationale Grine
Woche, Berlin

* 24.01.14 — Z&tler Gastroforum Allgau, Kempten

Februar 2024

° 14.—-18.02.24 — fre.e Messe, Miinchen

® 23.—-25.02.24 - FIS- Weltcup Skifliegen, Oberst-
dorf

* 26.02.24 —Tourismusforum Donautaler Landkreise,
Ulm

Mérz 2024

* 05.-07.03.24 - Internationale Tourismusborse
Berlin

* 05.03.24 - Staatsempfang und Verleihung des
1. Bay. Tourismuspreises durch Stmin. Michaela
Kaniber, Bay. Vertretung, Berlin

* 12.03.24 — BZT-Kamingesprdch, Thema Winter in
Bayrischzell

April 2024

* 08.04.24 - Kleinwalsertaler Dialoge, Kanzel-
wand, Riezlern

*16.-17.04.24 - BZT Jahrestagung in Nirnberg

* 18.-19.04.24 — DTV- Fachausschuss fir Mobili-
tat, Berlin

Weitere Termine der Verbandsarbeit

TVABS Vorstandssitzungen

+ 16.02.23 in Kempten (Allgdu GmbH)

» 28.04.23 in Marktoberdorf (Landratsamt)
+ 24.11.23 in Kempten (Rathaus)

» 15.04.24 in Marktoberdorf (Landratsamt)

Marketingausschuss Bayerisch-Schwaben
+ 26.07.23 in Augsburg (IHK)

+ 26.10.23 in Gunzburg (LEGOLAND® Deutschland)

+ 21.03.24 in Donauworth (LRA DONAURIES)

MA-Ausschuss Bayerisch-Schwaben im LEGOLAND® Deutschland,
Glinzburg
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Verband intern | Bericht Jahreshauptversammlung 2023

72. Jahreshauptversammlung am 25. Mai 2023,
Maximilian-Kolbe-Haus, Memmingen

1. Er6ffnung und GruBworte

Die Vorsitzende, Frau Landratin Maria Rita Zinne-
cker, eroffnet die Mitgliederversammlung und
begrifit die Anwesenden. Zinnecker stellt die
Beschlussfahigkeit fest und erklart, dass die Ein-
ladung fristgerecht versandt wurde. Schriftfihrer
der 72. Mitgliederversammlung ist der Geschafts-
fUhrer des Tourismusverbands Allgau/Bayerisch-
Schwaben, Bernhard Joachim.

Im ersten Gruwort betont der neue Oberbr-
germeister der Stadt Memmingen, Jan Rothenba-
cher, dass er als gebdrtiger Illertisser neben dem

Jahreshauptversammlung 2023 im Maximilian-Kolbe-Haus, Memmingen

Allgdu immer auch Bayerisch-Schwaben mitim
Blick habe. Er unterstreicht die Bedeutung eines
qualitatsvollen touristischen Angebots auch fir
die Fachkraftesicherung der Unternehmen. Ein
weiteres GruBwort spricht Frau Dr. Eva G6tz als
Vertreterin des bayerischen Wirtschaftsministe-
riums, Abteilung Tourismus, hervor, dass sich der
bayerische Tourismus nach der Corona-Krise fast
vollstandig erholen konnte. Der Stadtetourismus,
wie etwa die Stadt Augsburg zeige, dass das Vor-
Corona-Niveau sogar Uberschritten haben. Sie
dankt der Vorsitzenden und dem Geschaftsfihrer
des Tourismusverbands fir deren Engagement.
Allgau/Bayerisch-Schwaben sei in verschiedenster
Hinsicht beispiel- und vorbildhaft.

2. Bericht der Vorsitzenden, Landrétin

Maria Rita Zinnecker

Zu Beginn ihres Berichts verweist Zinnecker
darauf, dass der Tourismus nach der Pandemie
multiplen neuen Krisen zu begegnen hatte — von
der Energiekrise Uber Auswirkungen des Klima-
wandels bis hin zum Mitarbeiter- und Wohn-
raummangel. Die Tourismuszahlen konnten sich
trotzdem weiter erholen und lagen 2022 wieder
annahernd auf Vor-Corona-Niveau. Gleichzeitig
spricht sie von einer ,Zeitenwende"” im schwa-
bischen Tourismus — weg vom ,hdher, schneller,
grofer” und hin zu mehr Nachhaltigkeit, Resilienz
und Allgemeinwohl-Verantwortung. Wortlich for-
dert sie die Mitglieder auf: ,Lassen Sie uns diesen
Transformationsprozess erfolgreich weiter gemein-
sam gestalten”.

Mit Blick auf die Tourismuszahlen betont Zinne-
cker, dass die durchschnittliche Aufenthaltsdauer
im Verbandsgebiet mit +7 Prozent deutlich gestie-
gen sei, was seit langem vom Verband angestrebt
werde. Erfreulich in diesem Zusammenhang, dass
die Tourismusbranche breit aufgestellt und nicht
vom Erfolg weniger Grollbetriebe abhdngig sei.
AnschlieBend geht die Vorsitzende auf die Ver-
bandsfinanzen ein. 2022 war der Rickgang der
Ubernachtungszahlen durch die Corona-Pandemie
nach ihrer Darstellung erstmals deutlich in den
stark gesunkenen Mitgliedsbeitragen zu spiren.
Dank umsichtiger, sparsamer und vorausschauen-
der Haushaltsfihrung sei es trotzdem gelungen,

einen ausgeglichenen Haushalt 2022 ohne Son-
derumlagen darzustellen. Dies sei fir das Wirt-
schaftsjahr 2023 ebenfalls so geplant, allerdings
seien die Reserven zum Ende des Jahres 2023
aufgebraucht.

Zinnecker dankt anschliefend dem bayerischen
Wirtschaftsministerium fir das Restartprogramm
fUr den Tourismus. Sie bittet das Ministerium, die
Kleinvermieter bei der kinftigen Tourismusforde-
rung nicht zu vergessen. Diese zahlenmaRig groRte
Gruppe der Vermieter sei ebenso imagepragend
fur den Tourismus in ldndlichen Regionen wie die
Top-Hotellerie, Urlaub auf den Bauernhof oder die
Bergbahnen.

In einem kurzen Exkurs geht Zinnecker auch auf
das Thema Bettensteuer ein und sagt, in ihren
Augen wirden die bayerischen Tourismusver-
bande neue Finanzierungsmaoglichkeiten fir den

Tischvorlage
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Tourismus begriflen — gerade mit Blick auf die
Kommunen, die nicht durch die Gewerbesteuer
reich gesegnet sind. Daflr erhalt sie viel Applaus
der anwesenden Verbandsmitglieder.

Im weiteren Verlauf ihres Berichts kehrt die Vorsit-
zende zum Thema Nachhaltigkeit zurtck. Dies sei
fir den Verband ,kein Modewort". In Schwaben
wirden die neuen Angebote der Bayern Tourismus
Marketing GmbH zur nachhaltigen Destinations-
entwicklung genutzt und Entwicklungsprozesse
aufgesetzt. Das Allgdu habe das Thema bereits
seit Jahren in der Markenstrategie verankert und
gehore auch 2023 wieder zu den Finalisten im
Bundeswettbewerb ,Nachhaltige Tourismusdesti-
nationen”.

Weitere Themen des Berichts der Vorsitzenden:

* Besucherlenkung

* Arbeitskrafte- und Wohnraummangel

* Bayerisches Zentrum fiir Tourismus (BZT)

* Digitalisierung

e Kuratorium fir den bayerischen Tourismus”

e BUrokratie

Zinnecker bedankt sich bei den Mitgliedern, der
Vorstandschaft sowie den Behdrden, insbesondere
dem Wirtschaftsministerium mit der Tourismusabtei-
lung und der Regierung von Schwaben sowie ihren
stellvertretenden Vorsitzenden, dem seinerzeitigen
Staatsminister fir Gesundheit und Pflege, Klaus
Holetschek sowie Johannes Hintersberger, MdL, fir
das konstruktive und vertrauensvolle Miteinander.

(v.L) Der Oberbiirgermeister der Stadt Memmingen, Jan Rothenbacher, Geschdftsfiihrer Bernard Joachim, Dr. Eva Gétz, Tourismus-

abteilung StMWi, Vorsitzende, Landrdtin Maria Rita Zinnecker, Stv. Vorsitzender, MdL Johannes Hintersberger

Abschlieend ruft sie die Anwesenden auf, sich
gemeinsam fir die Verbesserung der Wertschat-
zung des schwabischen Tourismus einzusetzen:
Wir missen noch viel intensiver klar machen,
welche Wertschopfung der Tourismus generiert
und welche positiven Effekte touristische Infra-
struktur und die vielfaltigen touristischen Ange-

bote auch fir die Birgerinnen und Birger haben.”

3. Bericht des Geschiftsfiihrers, Bernhard Joachim
Zu Beginn verweist Joachim darauf, dass der
Geschaftsbericht 2022 auf der Verbands-Website
www.allgaeu-bayerisch-schwaben.de zum Down-
load bereitsteht.

Auch er spricht von ,multiplen Krisen” und zeigt
sich gleichzeitig optimistisch, dass sich die Touris-
muszahlen gut entwickeln.

72, Jahreshauptversammiung

25. Mai 2023

Memmingen - Maximilian Kolbe Haus

Jahreshauptversammlung: Bericht der Vorsitzenden Maria Rita Zinnecker
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In seiner Prasentation zeigt er Folien zur Entwick-
lung der Tourismuszahlen 2022, der Bettenkapa-
zitdten im Verbandsgebiet sowie zur Starke des
Tourismuslands Bayern und der Allgduer Spitzen-
position im TrustScore. Ausfihrlich prasentiert er
die Arbeit des Destinationsmarketings in Baye-
risch-Schwaben und im Allgau.

4. Bericht des Schatzmeisters/Jahresabschluss 2022
In Vertretung von Schatzmeister Stefan Rinke stellt
Steuerberater Manfred Hilebrand von der Steu-
erberatungsgesellschaft Jackel & Kollegen den
Jahresabschluss 2022 vor, der den Mitgliedern als
Tischvorlage vorliegt.

5. Bericht der Rechnungspriifer

Kassenprifer Michael Stoiber berichtet, dass am
5.5.2023 die Kassenprifung durchgefihrt wurde.
Das Zusammenspiel zwischen Geschaftsfihrung,
Controlling und Steuerbiro laufe gut, die Buchhal-

tung sei korrekt, fachlich gefihrt und transparent.
Kritisch wurden auch von Seiten der Rechnungs-
prifung die grollen erforderlichen Rickstellungen
und langwierigen Verwendungsnachweisprifun-
gen betrachtet.

Beschluss: Der Jahresabschluss 2022 wird ein-
stimmig angenommen.

6. Entlastung von Vorstand, Beirat und
Geschaftsfiihrung
Beschlisse:

1. Vorstand und Beirat werden einstimmig entlastet.
2.Die Geschaftsfihrung wird einstimmig entlastet.

7. Haushaltsplan 2023

GF Bernhard Joachim stellt den Haushaltsplan
2023 in Vertretung von Schatzmeister Rinke vor.
Er betont, dass aufgrund der durch die Pandemie
gesunkenen Mitgliedsbeitrage mit sehr spitzer
Feder gerechnet werden musste. Das Minderein-

nahmen konnten nur durch Ricklagen aus stillen
Reserven ausgeglichen werden. Allerdings konn-
ten nach seinen Worten nun keine neuen Rdck-
stellungen mehr gebildet werden.

Beschluss: Der Haushaltsplan 2023 wird einstim-
mig angenommen.

8. Vortrag Prof. Dr. Alfred Bauer, Bayerisches
Zentrum fiir Tourismus (BZT)

Im diesjdhrigen Gastvortrag stellt Prof. Dr. Alfred
Bauer vom Bayerischen Zentrum fir Tourismus
(BZT) die umfangreichen Aktivitdten und For-
schungsprojekte des an der Hochschule Kempten
angesiedelten Zentrums vor — von den Auswir-
kungen des Klimawandels auf den Tourismus
Uber Szenarien fir verschiedene Tourismusbe-
reiche bis hin zu Studien rund um Themen wie
Tourismusakzeptanz oder die Bedeutung von
Nachhaltigkeit im Tourismus.

Zum Thema Nachhaltigkeit fordert er die Anwe-
senden auf, sich mit der Matrix fir nachhaltige
Destinationsentwicklung der Bay.TM auseinan-
derzusetzen. Die Destinationen missen nach
seinen Worten hier ,in Vorleistung gehen”, da die
Nachhaltigkeit nach Einschatzung des BZT fur die
Mehrzahl der Reisenden eine immer wichtigere
Rolle spiele

9. Bekanntgaben, Verschiedenes

Zum Versammlungsende gibt es zwei Wortmeldungen:

Gotz Beck, Tourismusdirektor Augsburg: Will far

eine sachliche Diskussion Uber das Thema Finan-
zierung des Tourismus sensibilisieren.

Jirnjakob Reisigl, Explorer Hotels: Verweist auf
den ,Einbruch” der Tourismuszahlen im Allgdau
gegenlber 2019, was z.B. in Stdtirol nicht der Fall
sei. Er forderte von Bund und Land die Budgets fiir
die Tourismusférderung aufzustocken.

| Allghvi |
| 9 “

...fUr’s Leben gern.

Stadt Memmingen

Referent: Prof. Dr. Alfred Bauer, Bayerisches Zentrum fiir
Tourismus (BZT)
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Bilanz zum 31. Dezember 2023

Aktiva
A. Anlagevermdgen 2023 2022

|. Immaterielle Vermdgensgegenstande
entgeltlich erworbene Rechte und Lizenzen € 969,07 969,07
II. Sachanlagen
andere Anlagen, Betriebs- und Geschaftsausstattung € 6.369,50 8.500,50
IIl. Finanzanlagen
Beteiligungen € 112.200,00 112.200,00
36 B. Umlaufvermégen

|. Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstande

1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen € 8.414,92 66.142,19
2. Forderungen gegen Unternehmen, mit denen
ein Beteiligungsverhaltnis besteht € — —
3. sonstige Vermogensgegenstande € 270.009,66 259.785,26
II. Kassenbestand, Bundesbankguthaben,
Guthaben bei Kreditinstituten und Schecks € 130.820,94 217.597,01
C. Rechnungsabgrenzungsposten 8.877,60 37.900,68

B

Passiva
A. Eigenkapital 2023 2022
l. Vereinsvermégen <l 87.430,74 86.546,87
[I. Jahresiberschuss € 714,04 883,87

B. Riickstellungen
1. Sonstige Rickstellungen € 182.873,16 205.406,53
C. Verbindlichkeiten

1. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen — davon mit
einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr € 207.747,31 (€ 167.808,62) € 207.747,31 167.808,62

2. 1l. Sonstige Verbindlichkeiten — davon aus Steuern € 23.779,83
(Vj.: € 5.443,33), mit einer Restlaufzeit bis zu einem Jahr
€ 56.633,12 (€ 5.443,33), davon mit einer Restlaufzeit von mehr
als einem Jahr € 2.263,32 (€ 2.263,32) € 58.896,44 7.706,65

D. Rechnungsabgrenzungsposten = 234.742,17

[ ] [ [
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Ergebnisrechnung 2023 Organigramm

USRS _ Ergebnis 2023 _ Tourismusverband Allgau/Bayerisch-Schwaben e.V. (TVABS) in Kempten

. Mitgliedsbeitrage € 415.766,01 41857254 Vorsitzende: Landritin Maria Rita Zinnecker
Il Fordergelder (Freistaat) € 1.062.364,36 1317.812,76 stv. Vorsitzende: Klaus Holetschek, MdL | Johannes Hintersberger, StSi.R.
1. Bezirk Schwaben € 50.000,00 50.000,00 Geschaftsfiihrer: Bernhard Joachim
W, T e ) (el Tellsr S s = TG0 U Angela Hartmann (50 %; Teamassistenz) Carmen Henkel (Buchhaltung)
1T 1 1
Xenia Schmidt (Digitalisierungs- und Nachhaltigkeitscoaching fiir Privatvermieter und Erlebnisanbieter)
|. bezogene Leistungen (MarketingmaRnahmen) € 1.301.923,99 1.528.604,36
II. Personalkosten € 327.882,94 363.732,95 25,5% Gesellschaftsanteil Destinat et 2 e
. estinationsmarketin ayerisch-ochwaben
Il Abschreibungen € 2.545,89 3.675,02 an der Allgéu GmbH eting say
in Augsburg
IV. sonstige betriebliche Aufwendungen € 206.994,67 174.598,73 . . . ) Anja Miillegger (60 %; Marketing)
1. Raumkosten € 2332235 2456885 Destinationsmarketing Allgau Ute Rotter (60 %; PR)
; - in Kempten, Allgdu GmbH Elisabeth Winkler (100 %; Online, BS-Office)
2. Versicherungen, Beitrage € 21.291,43 23.197,61
3. Reparaturen € 5.064,69 7.167,18
4 Werbe- und Reisekosten € 9.098,65 3.853,27 Mltgheder (Stand Februar 2024)
5. verschiedene betriebl. Kosten 3 134.607,10 108.019,96
6. nicht abziehbare Vorsteuer € 13.610,45 7.791,86 Ordentliche Mitglieder: Orte
V. Zinsaufwand € 0,00 0,00 1. Aichach (AIC) 10. Blaichach (0A)
Gesamtsumme Aufwand _ 1.839.347,49 _ 2.070.611,06 2. Altusried (OA) 11. Bolsterlang (OA)
3. Argenbihl (RV) 12. Buchenberg (OA)
Sonstiger Zinsertrag 3 Lb b4 0,00
4, Augsburg 13. Burgau (G2)
Jahresergebnis _ 714,04 _ 883,87 5. Bad Grénenbach (MN) 14, Burgberg (OA)
6. Bad Hindelang (OA) 15. Buxheim (MN)
7. Bad Wérishofen (MN) 16. Dietmannsried (0A)
8. Bad Wurzach (RV) 17. Dillingen a. d. Donau (DLG)
9. Balderschwang (0A) 18. Donauwoérth (DON)



19.
20.
21.
22.
23,
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34,
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43,
4h,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.

Eggenthal
Eisenberg
Elchingen

Fischen i. Allgdu
Friedberg

Fdssen

Gersthofen
Gestratz

Gorisried
Grinenbach
Gundelfingen
Ginzburg

Halblech (Buching + Trauchgau)
Harburg
Heimenkirch
Hochstddt a.d. Donau
Hopferau

Illertissen
Immenstadt

Irsee

Isny

Jungholz
KKaufbeuren
Kempten

KiBlegg
Kleinwalsertal Tourismus
Krumbach

Lauingen
Lechbruck
Lengenwang
Leutkirch
Lindenberg i. Allgau

Maierhofen

52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.

Marktoberdorf
Memmingen
Mindelheim
Missen-Wilhams
Monheim
Nesselwang
Neu-Ulm
Nordlingen
Obermaiselstein
Oberreute
Oberstaufen
Oberstdorf
Oettingen i. Bayern
Ofterschwang
Ottobeuren
Oy-Mittelberg
Pfronten

Rain
Rettenberg-Kranzegg
Rieden
Roggenburg
RoRhaupten
Rickholz
Scheidegg
Schwangau
Seeg

Sonthofen
Stiefenhofen
Sulzberg
Wallerstein
Waltenhofen
Wangen

Weiler-Simmerberg

85. WeiRenhorn

86. Weitnau-Wengen
87. Wemding

88. Wertach

89. Wertingen

Ordentliche Mitglieder: Landkreise

90. Landkreis Aichach-Friedberg
(Mitgliedschaft Gber Regio Augsburg GmbH)
91. Landkreis Augsburg
(Mitgliedschaft Uber Regio Augsburg GmbH)
92. Landkreis Dilllingen a.d. Donau
93. Landkreis Donau-Ries
94. Landkreis Ginzburg
95. Landkreis Lindau/Bodensee
96. Landkreis Neu-Ulm
97. Landkreis Oberallgau
98. Landkreis Ostallgdu
99. Landkreis Unterallgau

Férdernde Mitglieder

100. Allgau Skyline Park

101. Bayer. Hotel- und Gaststattenverband e.V.,

Bezirk Schwaben, Augsburg

Legende

A Landkreis Augsburg

AlC Landkreis Aichach-Friedberg
DLG Landkreis Dillingen

DON Landkreis Donau-Ries

(€4 Landkreis Glnzburg

LI Landkreis Lindau/Bodensee

102.

103.
104.
105.

106.
107.
108.
109.
110.

111.
112.
113

114.
115.
116.
117.
118.
1109.

120.
121

MN
NU
OA
OAL
RV

BBS Brandner Bus Schwaben Verkehrs GmbH,
Krumbach

Breitachklamm-Verein GmbH, Oberstdorf
Fellhornbahn GmbH, Oberstdorf

Flughafen Memmingen GmbH (Allgdu Airport),
Memmingerberg

Heilbad Krumbad GmbH, Krumbach
Hochgratbahn GmbH & Co., Leutkirch
Industrie- und Handelskammer Schwaben
JUFA Hotels Deutschland GmbH
Kleinwalsertaler Bergbahn AG,
Riezlern/Kleinwalsertal

Kloster Holzen Hotel GmbH, Allmannshofen
Komm mit — Morent GmbH & Co. OHG
LEGOLAND® Deutschland Freizeitpark GmbH,
Glnzburg

Naturpark Augsburg — Westliche Walder e.V.
Nebelhornbahn AG, Oberstdorf

Oberstdorfer Bergbahn AG, Oberstdorf
Pramonstratenser Kloster Roggenburg
proAllgdu GmbH & Co. KG, Kempten
Schwdbisches Bauernhofmuseum
Illerbeuren, Kronburg-Illerbeuren
Tegelbergbahn GmbH & Co. KG, Schwangau

Verband mittelschwabischer Kraftfahrzeuglinien,
Krumbach (Schwaben)

Landkreis Unterallgdu
Landkreis Neu-Ulm
Landkreis Oberallgdu
Landkreis Ostallgdu
Landkreis Ravensburg



42

Verbandsorgane und Gremien

Zusammensetzung des Vorstandes und der Beisitzer 2023

Vorstand

Vorsitzende

Zinnecker Maria Rita, LRin Lkr. Ostallgau 5.

Stellvertretende Vorsitzende

Hintersberger Johannes, StSi.R. U

Holetschek Klaus, MdL

Schatzmeister

O

Rinke Stefan, Bgm. Schwangau

10.

Schriftftihrer

Joachim Bernhard, Geschaftsfiihrer TVABS

12.

W Beisitzer | M Stellvertretende Beisitzer

13.

1. Baier-Miiller Indra, LRin Oberallgdu

Ried Alois, Bgm. Ofterschwang 14.

2. Beckel Martin, Bgm. Oberstaufen

WeiBinger Nikolaus, Bgm. Rettenberg 15.

3. Rodel Dr. Sabine, Bgmin. Bad Hindelang

Wilhelm Christian, Bgm. Sonthofen 16.

4. Kiechle Thomas, OB Kempten
Bosse Stefan, OB Kaufbeuren

11

B Beisitzer | M Stellvertretende Beisitzer

Haid Andi, Bgm. Kleinwalsertal
Eckardt André, Bgm. Burgberg

. King Klaus, Bgm. Oberstdorf

Knoll Gertrud, Bgm. Wertach
Fredlmeier Stefan, Flssen
Moll Werner, Bgm. Lechbruck

. Joas Primin, Bgm. Nesselwang

Haf Alfons, Bgm. Pfronten

. Welzel Stefan, Bgm. Bad Wérishofen

Kerler Bernhard, Bgm. Bad Grénenbach
Eder Alex, LR Lkr. Unterallgdu
Rothenbacher Jan, OB Memmingen
Pfanner Ulrich, Bgm. Scheidegg

Paintner Tobias, Bgm. Weiler-Simmerberg
Stegmann Elmar, LR Lkr. Lindau
Schneider Stefan, Bgm. Oberreute
Reichhart Dr. Hans, LR Lkr. Ginzburg
Freudenberger Thorsten, LR Lkr. Neu Ulm
Wittner David, OB Nordlingen

Maneth Gerrit, Bgm. Hochstadt

RoBle Stefan, LR Lkr. Donau-Ries

Sorré Jirgen, OB Donauwdrth
Wiedenmann Sybille, pro Allgau

Reisigl Jirnjakob, pro Allgdu (Explorer Hotel)

Stdndige Gdste

Britsch Johann, BHG Schwaben
Weber Ulrike, IHK Augsburg
Schmid Ralf, Allgau Airport
Soyer Angelika, U.a.d.B.

Kassenprtifer

Stoiber Michael, Landkreis Unterallgdu
Egermann Axel, Regionalmarketing Giinzburg

Marketingausschuss Bayerisch-Schwaben (stand: 08.04.2024)

Stdndige Gdste

B Mitglieder | W Stellvertreter

Becl Gotz, Regio Augsburg Tourismus

Bock Beatrix, LRA Augsburg

Steger Ulrike, Stadt Donauworth

Wizinger Daniel, Stadt Nordlingen

Degenhardt Franziska, Regionalmarket. Glinzburg
Hauke Anja, Stadt Ginzburg

Tittl Angelika (bis 10/23) | Bucher Franziska

Streitel Yvonne (ab 10/23), Donautal Aktiv/Dillinger Land
Eder Daniela, LRA Aichach-Friedberg

Mitterer Katharina, Stadt Friedberg

Schmieder Nadine (bis 12/23) | Hermann Yvonne, LRA Neu-Ulm
Dieterich Wolfgang, Ulm/Neu-Ulm Tourismus
Heininger Klemens, Ferienland Donau-Ries
Neumann Lea, Ferienland Donau-Ries

Britsch Johann, BHG
Weber Ulrike, IHK
Stone Manuela, LEGOLAND®

TVABS

Bernhard Joachim
Miillegger Anja
Rotter Ute
Winkler Elisabeth
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Statistiken

Tourismusverband
Allgau/Bayerisch-Schwaben e. V.
Mitglieder Allgdu

Mindelheim

Memmingen ; Bad \Wdrishofen

N

'Ottobeuren

W Eggenthal ;
Bad\Wurzach ; "‘ J
“Bad Gronenbach Kaufbeuren

Kiklegg
Marktoberdorf'

; LeutkirchlimfAllgdu
L4 3

Wangen im/Allgau Isnyjim'Allgau . Lengenwang

Argenbuhl Buchenberg ; Lechbruck am See

Sulzbe RoRhaupten
Gestras eisiboien ey
g X Oy:Mittelberg. Forggensee
Heimenkiehi G iinenbach \Weitnaul
A Messelwan
. o . Missen-Wilhams E
Lindenberg i'Allgdu \Wertach} Halblech
‘ Stiefenhofen Rettenberg m S
Scheidegg Immenstadt i‘Allgiu g
. Weiler-Simmerberg Burgberg i'Allgiu SRR
Bodensee 9 Blaichach Pfronten

(Oberstaufen s SR Sonthofen]

Bolsterlang

Balderschwang Fischen|i’Allgau S p5d Hindelang
Obermaiselstein

Oberstdorf,

Kleinwalsertal

© Tourismusverband Allgdu/Bayerisch-Schwaben e.V.
© OpenStreetMap Mitwirkende, Dominik Hofmann Kartografie 2024

Tourismusverband Oettingen i.Bay.

Allgdu/Bayerisch-Schwaben e. V.
Mitglieder Bayerisch-Schwaben

Wallerstein . .
Wemding

Nérdlingen y Monheim

Harburg (Schwaben)

Donauwdrth

Lauingen (Donau) Hochstadt a.d.Donau

Gundelfingen a.d.Donau

Dillingen a.d.Donau

Elchingen Gersthofen

Weilken hd m’

Krumbach (Schwaben)
Roggenburg®,

© Tourismusverband Allgdu/Bayerisch-Schwaben e.V.
© OpenStreetMap Mitwirkende, Dominik Hofmann Kartografie 2024
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Allgau
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